Zatacznik nr 5

PRZYKLADY SRODKOW SEUZACYCH ZA POBIEGANIU POWSTAWANIU ODPADOW

Srodki, ktére moga mieé wptyw na warunki ramowe zwiazane z wytwarzaniem odpadéw

1. Wykorzystanie srodkéw planowania lub innych instrumentéw ekonomicznych wspierajacych efek-
tywne wykorzystanie zasobow.

2. Promocja badan i rozwoju w obszarze pozyskiwania czystszych i bardziej oszczednych produktow
i technologii oraz upowszechnianie i wykorzystywanie wynikow takich badan i rozwoju.

3. Opracowanie na wszystkich poziomach skutecznych i przydatnych wskaznikéw presji na srodowisko
zwigzanej z wytwarzaniem odpaddéw, przy czym celem tych wskaznikéw ma by¢ przyczynienie sie do za-
pobiegania powstawaniu odpadéw, od poréwnywania produktéw na poziomie Wspdlnoty, przez dziatania
podjete przez wtadze lokalne, po srodki ogdlnokrajowe.

Srodki, ktére moga mieé wplyw na faze projektu, produkcji i dystrybucji

4. Promocja eko-projektowania (systematycznego uwzgledniania aspektéw srodowiskowych przy pro-
jektowaniu produktu z zamiarem poprawienia charakterystyki oddziatywania, jakie dany produkt wywiera
na srodowisko przez caty cykl zycia).

5. Dostarczanie informacji o technikach zapobiegania powstawaniu odpadéw z zamiarem utlatwiania
wprowadzania najlepszych dostepnych technik w przemysle.

6. Organizacja szkolen dla witasciwych organéw w zakresie wprowadzania wymogow dotyczacych
zapobiegania powstawaniu odpaddw do decyzji wydawanych na podstawie ustawy o odpadach i ustawy —
Prawo ochrony $rodowiska.

7. Objecie srodkami zapobiegania wytwarzaniu odpaddw instalacji niepodlegajacych pozwoleniom zin-
tegrowanym. W odpowiednich przypadkach srodki takie moga zawiera¢ oceny i plany zapobiegania po-
wstawaniu odpadow.

8. Wykorzystanie kampanii informacyjnych oraz zapewnienie wsparcia finansowego, decyzyjnego i in-
nego rodzaju wsparcia dla przedsiebiorstw. Srodki takie beda szczegélnie skuteczne, jezeli beda skierowane
i dostosowane do matych i srednich przedsiebiorstw i beda dzialaly przez sieci istniejacych powiazan
gospodarczych.

9. Stosowanie dobrowolnych umow, paneli konsumentow i producentdéw lub negocjacji sektorowych,
zmierzajacych do tego, aby dane przedsiebiorstwa lub sektory przemystu wyznaczaty wiasne plany lub cele
zapobiegania powstawaniu odpadow lub udoskonalaty nieoszczedne produkty lub opakowania.

10. Promocja wiarygodnych systemow zarzadzania srodowiskiem, w tym EMAS i | SO 14001.

Srodki, ktére moga mieé wplyw na faze konsumpcji i uzytkowania

11. Instrumenty ekonomiczne, takie jak zachety do czystych zakupéw lub wprowadzenie obowigzkowej
zaptaty przez konsumentdw za dany artykut lub element opakowania, ktory w przeciwnym wypadku bytby
wydawany bezptatnie.

12. Wykorzystanie kampanii informacyjnych i kierowanie informacji do ogétu spoteczenstwa lub kon-
kretnej grupy konsumentow.

13. Promocja wiarygodnego etykietowania ekologicznego.

14. Porozumienia z sektorem przemystu, np. dotyczace paneli produktéw podobnych do prowadzonych
w ramach zintegrowanych polityk produktowych lub umowy z detalistami w sprawie dostepnosci informa-
cji 0 zapobieganiu powstawaniu odpadow oraz w sprawie produktéw powodujacych mniejsze oddziatywa-
nie na srodowisko.



15. W kontekscie zamdwien publicznych i zaopatrzenia przedsiebiorstw — wtaczanie kryteriow zwiaza-
nych z ochrong srodowiska i zapobieganiem powstawaniu odpad6éw do zaproszen do sktadania ofert i kon-
traktdw, zgodnie z Podrecznikiem na temat ekologicznych zaméwien publicznych, opublikowanym przez
Komisje Europejska 29 pazdziernika 2004 r.

16. Propagowanie ponownego uzycia lub naprawy wyrzucanych produktéw lub ich sktadnikow,
w szczego6lnosci przez stosowanie srodkdéw edukacyjnych, ekonomicznych, logistycznych i innych, takich
jak wspieranie lub tworzenie akredytowanych sieci napraw i ponownego uzycia, zwltaszcza w regionach
gesto zaludnionych.



